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与其他展会相比，
参展DMP的优势在哪？

如何评价“展前宣传”
对展位客流量的影响？ 对现场展商服务的满意程度 下届展会是否会继续考虑参展

51%观众质量与专业性

17%综合产业链，展会规模大

12%品牌口碑好

15%广告宣传力度大

5%现场活动质量高

26%显著提升观众数量

37%吸引部分目标客户、

27%效果一般但会继续参与

10%未参与

78%非常满意

13%满意

9%不满意

61%一定会

32%很可能

7%再考虑



总数










